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ОБЛОЖКА ЖУРНАЛА «VOGUE» (1892–1990) 
И ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ  
В ГРАФИЧЕКСОМ ДИЗАЙНЕ ХХ в.

Статья посвящена истории создания и аналитическому обзору оформ-
ления журнала «Vogue». На примере обложки журнала рассматриваются 
и выявляются основные этапы формирования графического дизайна пе-
чатных изданий в ХХ в. Определяется роль дизайн-концепции оформле-
ния обложки в отражении содержательного аспекта, тематической направ-
ленности и коммерческого успеха издания. 
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THE COVER OF THE VOGUE JOURNAL (1892–1990) 
AND THE MAIN TRENDS  
IN THE GRAPHICEX DESIGN OF THE XX CENTURY

The article is devoted to the history of creation and analytical re-
view of the design of the magazine «Vogue». On the example of the cov-
er of the magazine, the main stages of the formation of graphic design 
of printed publications in the twentieth century are examined and identified. 
The role of the design concept of the cover design is determined in the re-
flection of the content aspect, thematic focus and commercial success of the 
publication.
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Журнал «Vogue» более 120 лет остается популярным иллю-
стрированным изданием, ориентированным на высокую моду. 
В 1892 г. в Нью-Йорке состоялся его первый выпуск благода-

ря Артуру Тюрнюру, выходцу из обеспеченной семьи, имевшему опыт 
в журналистике, и Гарри Маквикару, изучавшему искусство в Европе  
в конце 1880-х гг. Журнал насчитывал 16 страниц и первые 18 лет оста-
вался черно-белым. В оформлении обложки первых выпусков журнала от-
четливо просматриваются романтические тенденции, свойственные евро-
пейской журнальной и книжной графике конца Х1Х в. Так, популярным 
вариантом эмблемы журнала являлось шрифтовое написание «Vogue», 
слева и справа от которого изображены фигуры женщин на фоне колонн 
и в окружении цветов: одна дама смотрелась в зеркало, а другая листала 
журнал. Изящный рисунок логотипа объективно отражал направленность 
журнала. Также на обложке журнала размещались иллюстрации, индиви-
дуальные для каждого номера издания. Они изображали женщин и муж-
чин за различными занятиями: игрой в гольф, чтением и пр. Модные на-
ряды не всегда демонстрировались на обложках того времени. Журнал 
рассказывал читателям о стилях жизни, театральных премьерах, художе-
ственных выставках, новых книгах и моде [1]. 

В 1909 г. журнал «Vogue» приобрел издатель Конде Наст. Количе-
ство страниц издания увеличилось, а акцент на моду для женщин – уси-
лился. Журнал стали выпускать с цветными обложками и орнаментикой 
на основе растительных мотивов. Первоначальную эмблему перестали 
использовать, ее заменила лаконичная шрифтовая композиция на основе 
шрифта антиква. С первого номера на обложке отображалась цена изда-
ния – 10 центов [1]. 

С 1910 г. «Vogue» издавался два раза в месяц. Обложки стали яркими 
и многоцветными, с сюжетными иллюстрациями, изображающими жен-
щин в модных нарядах, иногда вместе с мужчинами или детьми в опреде-
ленном интерьере, на фоне пейзажа во время занятий: прогулок, отдыха, 
покупок, свадьбы, получения подарков, подготовки к празднику. На об-
ложке обозначалась главная тема каждого номера – «100 лучших осенних 
моделей», «Весенняя и летняя мода», «Что демонстрируется в магазинах» 
и пр. Выпускались специализированные номера – модные, свадебные, 
рождественские, посвященные материалам для костюмов, круизным на-
рядам, дамским шляпкам, домохозяйкам и пр. Июньский выпуск теперь 
рассказывал о летней моде, июльский – о нарядах для жаркой погоды, но-
ябрьский – о зимних тенденциях, а февральский или мартовский – о ве-
сенней одежде. В 1911 г. стилистически определилась эмблема «Vogue», 
знакомая современному читателю. 
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К 1920-м гг. существенно расширился тематический круг журнала, вы-
пускались номера, посвященные путешествиям, интерьеру, парижской 
и нью-йоркской моде. На протяжении десятилетия в оформлении жур-
нала наблюдается постепенный отказ от неоклассических и неороманти-
ческих тенденций с последующим чередование новейших европейских 
художественных течений в иллюстрировании печатных изданий. С неко-
торым опозданием в сравнении с европейским графическим оформлени-
ем печатных изданий 1910-х гг. на обложке и страницах «Vogue» начина-
ют последовательно проявляться все художественные течения модерна [1]. 
От ар-нуво (art nouveau) в первой половине 1920-х гг. до арт-деко на рубе-
же 1920–1930-х гг., что свидетельствовало о стремительной популярности 
журнала в Европе. В его иллюстрировании принимали участие известные 
художники Эдуардо Гарсиа Бенито, Леон Бакст и др. [2, с. 11]. В это же 
время формируется основная концепция в оформлении обложки «Vogue» – 
создание актуального и выразительного образа художественными сред-
ствами, не демонстрируя только модный в данном сезоне дамский костюм. 
Так, в ноябрьском выпуске 1929 г. (в соответствии с ключевыми проявле-
ниями арт-деко) на обложку впервые было помещено изображение жен-
ской руки. Впоследствии это стало популярной темой.

Двойной номер от 20 июля 1932 г. впервые был выпущен с фотогра-
фией на обложке, и с этого момента журнал демонстрирует не только эво-
люцию моды, но и эволюцию фотографии. После дебюта еще много лет 
снимки чередовались с иллюстрациями. В 1930-х гг. появились новые 
типы обложек, на которых не изображались люди: иллюстрация декабрь-
ского номера «Vogue» 1933 г. представляла собой заснеженный особняк, 
а картинка на выпуске от 1 декабря 1936 г. – натюрморт. Февральский 
«Vogue» 1936 г. был выполнен в однотонном фиолетовом цвете [3]. 

В 1940-х гг. фотографии на обложках «Vogue» стали вытеснять иллю-
страции. Из снимков составляли даже название журнала – в одном выпуске 
это были модные аксессуары, в другом – спортивные позиции первой супер-
модели Лизы Фонсагривс (Lisa Fonssagrives). На обложке январского номера 
1944 г. указаны авторы статей журнала, и впоследствии этот опыт периодиче-
ски повторялся. В годы Второй мировой войны «Vogue» не помещал на об-
ложки военные темы. Только в 1945 г. на мартовской обложке, в соответствии 
с содержанием номера, был изображен красный крест, а в октябрьском выпу-
ске чистое голубое небо символизировало наступление мира [3]. 

Стильная фотографическая обложка январского номера «Vogue» 1950 г. 
знаменовала начало нового этапа в жизни модного издания. Снимки те-
перь располагались преимущественно на белом фоне, отражая стремле-
ние к лаконизму и поп-арту, ярко прозвучавших в художественной культу-
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ре 1960-х гг. К концу 1950-х гг. была стандартизирована эмблема «Vogue». 
Теперь на всех номерах журнала она стала печататься единым шрифтом.

В 1960-х гг. началась новая эра обложки с изображенем известных мо-
делей и полным вытеснением иллюстрации фотографиями. Маркетинго-
вый прием, когда от обложки к обложке лица, появившиеся на них, наби-
рают популярность в индустрии моды, кино и шоу-бизнесе, приобретая 
все большую востребованность, определил содержательный концепт ди-
зайна обложки на последующие десятилетия. Так, августовский «Vogue» 
1981 г. был посвящен свадьбе принца Чарльза и принцессы Дианы, кото-
рая в то время впервые украсила обложку журнала [4]. В 1990-е гг. об-
ложки продолжили моду на публикации фотографий знаменитых людей 
и супермоделей. В 1992 г. впервые на обложке «Vogue» появился мужчи-
на – Ричард Гир, вместе с ним – Синди Кроуфорд. В сентябре 1998 г. нача-
лась история российской версии «Vogue» с фотографиями на обложке ле-
гендарных супермоделей – Кейт Мосс и Амбер Валеттой [4].

Таким образом, с уверенностью можно сказать, что журнал «Vogue» 
по праву называют историей визуальной культуры ХХ в. В его оформле-
нии наглядно отражены основные трансформации в графическом дизайне 
прошлого века: от следования художественным тенденциям высокого ис-
кусства на рубеже ХIХ–ХХ вв. до коммерческого дизайна, ориентирован-
ного на массовую культуру во второй половине ХХ столетия. 

В настоящее время развивается новый тип модного глянца – интер-
нет-сайты. Они существуют как в виде отдельных изданий, так и в каче-
стве филиалов известных глянцевых журналов. Растет популярность блогов 
о моде, которые отличаются высокой оперативностью подачи, но субъек-
тивностью информации и наличием эмоциональной составляющей.
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