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Цель данного исследования — выявление современных проблем становления креативных индустрий 
в России и идентификация перспективных траекторий их развития. В статье представлены проблемы 
в деятельности креативных индустрий. Среди перспектив развития креативных индустрий в отечествен-
ной экономике были определены следующие: консолидация усилий по развитию креативных индустрий, 
рост влияния различных ассоциаций и союзов; усиление масштабирования передовых практик, ускоре-
ние внедрения инноваций в этой области и т. д. Сформулированы выводы о необходимости совершенство-
вания нормативно-правового обеспечения деятельности креативных индустрий, статистического учета 
и мониторинга; создания необходимых условий для настройки взаимодействия между креативными пред-
принимателями, государством, обществом и медиа; расширения линейки локальных продуктов креатив-
ных индустрий России; картирования инфраструктурных участников такого сегмента, создания каталога 
творческих проектов; развития цивилизованных подходов к рынку труда; создания мультиканальных воз-
можностей финансирования и вложения инвестиций в креативные индустрии и др.
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Введение. В настоящее время актуальным 
направлением исследований является из-
учение потенциала и особенностей соци-

ально-экономической деятельности, связанной 
с  производством интеллектуальных продуктов 

и услуг, которые являются результатом функцио-
нирования креативных индустрий. Это особенно 
важно в эпоху знаний, интеллекта, цифровизации 
экономики, ее отраслей, сегментов и сфер в усло-
виях нестабильности внешней среды, экономиче-
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ских санкций, необходимости поиска эффективных 
путей развития отечественного предприниматель-
ства.

Креативные индустрии представляют собой 
особый уникальный сектор экономики, который 
прежде всего основан на предоставлении услуг, 
а также продаже товаров, являющихся продукта-
ми интеллектуальной деятельности. Существен-
ную роль в производстве таких товаров и оказании 
услуг играет развитие интеллектуальных техно-
логий и инноваций. Они охватывают такие обла-
сти, как мода, дизайн, реклама, туризм, культура, 
шоу-бизнес и развлечения, а также изобразитель-
ное и фотографическое искусство, арт-индустрия, 
ювелирное дело, печатные СМИ, кино, музыка, зву-
козапись, телевидение, литература и издательские 
услуги, архитектура, компьютерные и видеоигры, 
творческое образование, информационные тех-
нологии, разработка программного обеспечения 
и множество других форм и жанров творческой 
или интеллектуально насыщенной деятельности.

Целью данного исследования является выяв-
ление современных проблем становления креатив-
ных индустрий в России и идентификация перспек-
тивных траекторий их развития.

Методологическую основу исследования со-
ставили труды отечественных и зарубежных уче-
ных и практиков в области креативной экономики. 
Среди методов и подходов в исследовании исполь-
зованы: методы анализа, синтеза, индукции и де-
дукции, исторический, монографический, графи-
ческий, табличный, статистический, экспертный, 
прогнозный, а также системный, комплексный 
и ситуационный подходы. Авторами проводились 
кабинетные исследования с анализом, обработкой 
и обобщением вторичных данных по рассматривае-
мой проблематике, представленных в обзоре и при-
ложенном к публикации списке литературы. Кон-
тент-анализ публикаций в этой научной области 
показал, что можно выделить несколько направле-
ний исследований, по которым фокусируется науч-
но-исследовательский интерес как отечественных, 
так и зарубежных авторов.

Во-первых, это вектор, связанный с уточне-
нием понятийно-категориального аппарата креа-
тивных индустрий. Например, Д. Н. Боровинская 
исследует вопросы единого понимания «креатив-
ных индустрий», указывая, что анализ процесса 
креативного производства и потребления на совре-
менном этапе развития общества свидетельству-
ет о важных изменениях, к числу которых относят-
ся сдвиги в экономической активности, появление 
новых форм среди культурных индустрий, рост 
коммуникационных технологий, расширение рас-
пространения креативных продуктов, усложнение 
вкусов и привычек потребителей, изменения в по-

литике и регулировании такой деятельности, по-
этому требуется четко смоделированная сетка кате-
горий, связанных с понятийным полем креативных 
индустрий как особого сектора экономики [1].

А. А. Назарикова рассматривает понятие креа-
тивных индустрий как отдельного сектора экономи-
ки в России и в мире [2]. I. D. Turgel, V. V. Derbeneva, 
I. V. Baskakova, K. V. Chukavina также изучают тео-
ретические подходы к определению креативных 
индустрий [3]. Другие авторы, О. Я. Емельянова, 
И. В. Шершень, рассматривают понятие креатив-
ных индустрий как симбиоз традиций, новаторства 
и творческих исканий [4]. Другие авторы фокуси-
руются на понятийном поле в отдельных креатив-
ных индустриях, например, А. Д. Березина исследу-
ет соотношение понятий «культурные индустрии» 
и «креативные индустрии» через призму киноин-
дустрии России [5].

Креативные индустрии способны улучшать ка-
чество жизни, стимулировать инновации и при-
влекать инвестиции. Кроме того, они являются 
важным инструментом сохранения и продвижения 
культурного наследия и идентичности [6].

В России при исследовании данной проблема-
тики обращают внимание на изменения, которые 
произошли в креативных индустриях в постпанде-
мийное время, проводят сравнительные исследо-
вания в России и мире, анализируют лучшие прак-
тики развития креативных индустрий в условиях 
цифровой трансформации экономики России, из-
учают потенциал развития креативных индустрий 
в экономике России и т. д.

Проведенный контент-анализ показал, 
что  большинство авторов сходятся во  мнении, 
что роль и значение креативных индустрий в эко-
номике современной России устойчиво возрастает, 
креативные индустрии являются драйвером раз-
вития отечественного предпринимательства в сфе-
ре услуг, повышения конкурентоспособности РФ. 
Но комплексных исследований, которые бы опи-
сывали всю палитру имеющихся проблем и пер-
спектив в развитии креативных индустрий как ча-
сти отечественной экономики, пока недостаточно. 
Данное исследование нацелено на внесение опре-
деленного вклада в устранение этого научно-иссле-
довательского пробела.

Результаты исследования. Анализ практиче-
ской деятельности в креативных индустриях пока-
зал, что этот сектор за рубежом так же, как и в Рос-
сии, имеет высокий потенциал развития в связи 
с повышением роли в экономике креативных идей, 
товаров и услуг, и других продуктов, основанных 
на интеллектуально окрашенной деятельности.

Данные о вкладе креативных индустрий в ва-
ловый внутренний продукт (ВВП) стран и заня-
тость в  странах несколько расходятся, но  од-
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нозначно определяют лидеров. Например, 
как указывает А. А. Сысо, вклад креативных инду-
стрий в ВВП в США в 2019 г. составлял 4,2 %, Вели-
кобритании — 5,5 %, Германии — 3,1 %, Италии — 
3,8 % [7].

По количеству занятых в креативных инду-
стриях среди основных лидеров эксперты отмеча-
ют Великобританию, Италию, Францию. Соглас-
но расчетным данным, по соотношению занятых 
в креативных индустриях к общему их числу среди 
лидеров находятся и такие страны, как: Германия, 
Австралия, Россия, Канада, США и др. (табл. 1) [8].

Таблица 1
Число занятых в креативных индустриях, % 

от общей численности занятых, 2019 г.

№ 
п/п

Название  
страны

Вклад креативных индустрий 
в ВВП стран, %

1 Индия 0,2
2 Бразилия 0,9
3 США 3,3
4 Канада 3,5
5 Россия 3,8
6 Австралия 3,8
7 Германия 4,1
8 Франция 5,0
9 Гонконг 5,5

10 Италия 6,1
11 Великобритания 6,3

Согласно исследованиям Агентства стратеги-
ческих инициатив (далее АСИ), вклад креативных 
индустрий в ВВП России в 2021 г. составил 4,87 %. 
Это соответствует 6 трлн руб. Из них 2,3 % относит-
ся к индустрии, связанной с информационными 
технологиями, разработкой программного обеспе-
чения. Это стало возможным в силу того, что в Рос-
сии в последнее годы развитию креативных ин-
дустрий, учитывая их роль и значение, уделяется 
все более возрастающее внимание. В 2021 г. была 
принята Концепция развития творческих (креа-
тивных) индустрий и механизмов осуществления 
их государственной поддержки в крупных и круп-
нейших городских агломерациях до 2030 года, ко-
торую Правительство РФ рекомендует учитывать 
при разработке региональных стратегий социаль-
но-экономического развития.

В данной Концепции отмечено, что в России 
в соответствии с подходами ООН по вопросам обра-
зования, науки и культуры (ЮНЕСКО) творческие 
(креативные) индустрии сочетают создание, произ-
водство и коммерциализацию товаров и услуг, ко-
торые преимущественно основаны на использова-
нии результатов интеллектуальной деятельности.

Однако поскольку данная Концепция была 
принята в  2021  году (в  допандемийное время 
и до начала СВО), то многие ее разделы, напри-
мер, такие как раздел II «Основные тенденции раз-
вития творческих (креативных) индустрий», раз-
дел III. «Проблемы и барьеры развития творческих 
(креативных) индустрий» и другие разделы нужда-
ются в соответствующей коррекции с учетом совре-
менных реалий.

В целом, по данным Государственной думы РФ, 
сейчас в нашей стране действуют около 20 зако-
нов, регулирующих деятельность креативных инду-
стрий, в том числе кинопроизводство, информаци-
онные технологии, архитектуру. Правоприменение 
в сфере креативных индустрий по видам деятельно-
сти распределено между более чем 10 органами ис-
полнительной власти.

В настоящее время принят ФЗ № 330 «О раз-
витии креативных (творческих) индустрий в РФ» 
(от 08.8.2024). Федеральный закон утвердил осно-
вы правового регулирования организации и раз-
вития в Российской Федерации креативных инду-
стрий как базового сектора креативной экономики 
и устанавливает условия деятельности и господ-
держки субъектов таких индустрий. В ФЗ закреп-
лено понятие «креативные индустрии», под  ко-
торым понимается экономическая деятельность, 
непосредственно связанная с созданием, продви-
жением на внутреннем и внешнем рынках, рас-
пространением и (или) реализацией креативного 
продукта, обладающего уникальностью и эконо-
мической ценностью. Под креативным продуктом 
понимается результат интеллектуальной деятель-
ности или совокупность результатов интеллекту-
альной деятельности, а также продукция, работы, 
услуги, добавленная стоимость которых обусловле-
на использованием результатов интеллектуальной 
деятельности и (или) средств индивидуализации. 
Согласно данному ФЗ, определяются полномочия 
органов государственной власти в сфере креатив-
ных индустрий, субъекты и инфраструктура под-
держки креативных индустрий и т. д.

Проведенное исследование позволило вы-
яснить, что нормативно-правовое обеспечение 
деятельности креативных индустрий находится 
в активном процессе становления и совершенство-
вания в новейшем времени (то есть пока еще от-
сутствует достаточный для анализа опыт приме-
нения вновь принятых законов). Надо отметить, 
что от состояния нормативно-правового обеспе-
чения зависят существующие и будущие условия 
развития креативных индустрий, меры поддержки 
со стороны органов власти как на федеральном, так 
и на региональном уровнях.

Кроме того, следует отметить и  пока недо-
статочно развитый статистический учет резуль-
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татов деятельности креативных индустрий в Рос-
сии. Так, лишь относительно недавно 21.12.2023 
Росстатом был подписан Приказ № 674 «Об утвер-
ждении Официальной статистической методоло-
гии расчета показателей «Валовая добавленная 
стоимость креативной экономики» и «Доля вало-
вой добавленной стоимости креативной эконо-
мики в валовом внутреннем продукте Российской 
Федерации», в котором не только указаны пока-
затели для такого учета, но и перечень агрегиро-
ванных отраслей системы национальных счетов 
(СНС), используемых для определения креативной  
экономики.

В то же время современными недостатками 
статистического учета деятельности креативных 
отраслей является несовершенство международ-
ного сравнительного анализа и сопоставления ре-
зультатов деятельности в креативных индустриях. 
Так, в мире имеются несколько подходов к выде-
лению креативных индустрий: аналитический — 
на  основе учета занятых (по  численности спе-
циалистов креативных профессий), отраслевой 
подход (по видам экономической деятельности) 
и подход, основанный на собирательных группи-
ровках креативных товаров и услуг [9]. Следует 
отметить, что фактически сложилась ситуация, ко-
гда в каждой отдельной стране мира присутствуют 
свои субъективные взгляды к выбору националь-
ных подходов в этом отношении.

Для России наиболее подходящим для стати-
стического учета является использование подхо-
да по видам экономической деятельности. Хотя 
показатели, принятые в международной практи-
ке для оценки результатов развития креативных 

индустрий, могут быть использованы и в России 
(с целью формирования сравнительных данных); 
целесообразно также разрабатывать уникальные 
или специфические группы показателей для каждо-
го аналитического аспекта креативных индустрий. 
Это позволит более точно охарактеризовать ре-
зультаты соответствующей творческой деятельно-
сти, например, при проведении пространственно-
го анализа креативных кластеров.

Так, сравнение структуры занятых в креатив-
ных профессиях в 2019 г. и 2021 г. позволяет утвер-
ждать, что в начальном периоде анализа (в 2019 г.) 
преобладали представители профессий, имеющих 
отношение к индустриям моды, музыки и изда-
тельской деятельности, а в 2021 г. на первом ме-
сте по соотношению в общей структуре оказались 
специалисты по рекламе, маркетингу и разработ-
чики программного обеспечения. Вероятными 
причинами таких структурных сдвигов в профес-
сиональном разрезе креативных индустрий являет-
ся не только объективный рост количества работа-
ющих в этих отраслях, но и актуальные изменения 
в классификации таких видов деятельности в Рос-
сии.

Помимо проблем недостаточного развития 
нормативно-правового обеспечения и статистиче-
ского учета деятельности креативных индустрий 
в  ходе исследования авторами были выявлены 
и другие проблемы, среди которых следующие: не-
достаток кадрового обеспечения, несовершенство 
инфраструктуры креативных индустрий, недоста-
ток финансирования деятельности и др. Ключевые 
проблемы деятельности креативных индустрий 
в России представлены на рисунке 1.

Рис. 1. Ключевые проблемы деятельности креативных индустрий в России

С точки зрения кадрового обеспечения креа-
тивных индустрий следует отметить, что в условиях 
цифровизации происходит усложнение требований 
к квалификационному уровню задействованных 

в них специалистам, а также наблюдается повыше-
ние конкуренции со стороны искусственного ин-
теллекта. Прогнозно, на наш взгляд, в ближайшие 
5–10 лет искусственный интеллект не заменит пол-



99Современные проблемы и перспективы развития креативных индустрий в России

ностью творческие профессии, но коренным об-
разом изменит технологии решения технических 
задач креативной сферы, обусловит проблемы не-
обходимости переобучения имеющихся или вы-
свобождающихся кадров в креативной экономике.

Часто на практике имеющимся креативным 
продуктам (например, камнерезных центров, юве-
лирных мастерских, гастротуризма, продукции 
на основе уникальной природной косметики и т. д.) 
не хватает специалистов по дизайнерскому оформ-
лению и маркетинговому продвижению в соста-
ве компаний, ведущих креативные виды деятель-
ности. Кроме того, пока отсутствуют необходимые 
меры по обеспечению активного вовлечения в дея-
тельность креативных индустрий молодежи, жен-
щин и лиц с ограниченными возможностями здо-
ровья (ОВЗ).

В отношении неразвитости инфраструктуры 
креативных индустрий исследование показало не-
достаточность центров коллективного пользования 
специальным оборудованием и техникой, креатив-
ных кластеров и инкубаторов, креативных хабов, 
аналитических и исследовательских центров, цен-
тров по обучению новым технологиям и распро-
странению передовых практик и методов работы. 
Недостаточно изучены возможности повышения 
капитализации нематериальных активов и ресур-
сов в креативных индустриях (в частности, регио-
нальных брендов).

Недостаточно развитым является и взаимодей-
ствие с органами государственной и муниципаль-
ной власти (особенно в регионах нашей страны). 
Например, недостаточны меры по популяризации 
товаров и услуг отечественных креативных инду-
стрий, не слишком активно привлекается внима-
ние к исторически ценным градоформирующим 
креативным объектам, еще не получили необхо-
димого развития сети историко-культурных запо-
ведников в нашей стране, возрождение народных 
промыслов в локальных культурных контекстах, 
недостаточным является и финансирование дея-
тельности креативных индустрий. Кроме того, про-
блемным аспектом является и неравномерный уро-
вень развития креативных индустрий в российских 
регионах. Подобная хаотичная дифференциация 
развития креативных индустрий в региональном 
разрезе затрудняет оптимизацию национальной 
стратегии развития креативных индустрий.

Экспертным путем в ходе исследования также 
было выявлено, что становление креативных ин-
дустрий находится на стадии роста (характеризу-
ясь быстрым увеличением числа занятых, вклада 
в ВПП страны, ростом внимания к этой сфере со-
циально-экономической деятельности со стороны 
всех стейкхолдеров). На наш взгляд, роль и значе-
ние креативных индустрий в отечественной эко-

номике будет поступательно увеличиваться. Среди 
перспектив развития креативных индустрий мож-
но отметить следующие [10, 11]:

1)	 креативные индустрии будут все в большей 
степени рассматриваться как актуальный 
приоритет стратегии развития российской 
экономики в условиях активного внедре-
ния цифровых и интеллектуально емких 
технологий;

2)	 постепенно и неуклонно будет развивать-
ся инфраструктура креативных индустрий 
(аналитических центров, проектных и об-
разовательных офисов, школ и т. д.);

3)	 будут разрабатываться необходимые меры 
по защите прав и интеллектуальной соб-
ственности в креативных индустриях, ко-
торые находятся на стыке искусства, куль-
туры, бизнеса и технологий. Это сферы, где 
в основе лежит индивидуальное творческое 
начало, а их продуктом являются объекты 
интеллектуальной собственности и чрез-
вычайно важным аспектом выступают во-
просы защиты и охраны соответствующих 
прав;

4)	 будет расти профессиональный уровень ра-
ботников креативных индустрий (с учетом 
развития цифровых технологий, особенно 
на фоне внедрения достижений, связанных 
с искусственным интеллектом), увеличится 
количество и качество обучающих семина-
ров, тренингов, конференций, круглых сто-
лов, бизнес-сессий, форумов и других пло-
щадок для развития в этом направлении;

5)	 наблюдается рост интереса к националь-
ным и  региональным креативным иде-
ям, продуктам и инновационным услугам. 
К числу примеров можно отнести онлайн-
витрину креативных продуктов города Мо-
сквы, на которой представлены новинки 
в области моды, предметного дизайна, укра-
шений, а также новинки кино, видео и фо-
тографии и прочее. Также можно упомянуть 
Аллею креативных продуктов Дальнего Во-
стока, которая предоставляет информацию 
о регионе, его природных и культурных осо-
бенностях, а также демонстрирует локаль-
ные креативные изделия и другие анало-
гичные примеры;

6)	 усилится симбиоз креативного бизнеса 
и цифровых платформ (в том числе малого 
и среднего предпринимательства);

7)	 будет происходить консолидация усилий 
по развитию креативных индустрий и боль-
шую роль в этом будут играть различные ас-
социации и союзы (например, Федерация 
креативных индустрий, Торгово-промыш-
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ленная палата РФ, Московская торгово-про-
мышленная палата и др.);

8)	 усиление масштабирования передовых 
практик, которые, в свою очередь, будут 
значительно влиять на ускорение внедре-
ния инноваций в этой области, все чаще 
и шире станут проводиться различные биз-
нес-миссии, стратегические сессии по об-
мену опытом и т. д.;

9)	 все в большей степени усилятся коллабора-
ции между разными стейкхолдерами, кото-
рые заинтересованы в деятельности креа-
тивных индустрий. Примером из практики 
является организация Форума креатив-
ных индустрий в Хабаровске 1–3 августа 
2024 г., данное событие организовали Ми-
нистерство по развитию Дальнего Востока 
и Арктики, Корпорация развития Дальнего 
Востока и Арктики и Правительство Хаба-
ровского края;

10)	ожидается, что  новые инструменты 
для освещения, продвижения и поддерж-
ки деятельности креативных индустрий бу-
дут разрабатываться и усовершенствовать-
ся. Партнерство и сотрудничество станут 
важными аспектами, а внедрение иннова-
ционных инструментов будет активно рас-
пространяться как в рамках отрасли, так 
и в региональных направлениях развития;

11)	в перспективе увеличится число всероссий-
ских и региональных конкурсов для участ-
ников креативных индустрий (например, 
уже сейчас проводится ежегодный конкурс 
«Креативные индустрии: журналистский 
взгляд», в 2024 г. в данном профессиональ-
ном соревновании приняли участие 79 со-
трудников федеральных и региональных 
СМИ, победители конкурса представили ра-
боты, связанные с оценкой эффективности 
инвестиций в российский кинематограф, 
инициирования практики создания акселе-
раторов креативной деятельности и т. д.);

12)	ожидается, что появятся все новые и но-
вые форматы по  генерации креативных 
идей (например, креатоны, хакатоны и дру-
гие марафоны по их генерации и т. д.). Так, 
по данным Федерации креативных инду-
стрий, число школ креативных индустрий 
к 2030 г. может достигнуть 240 учреждений 
по РФ, а число учащихся — до 25 000 чело-
век;

13)	будет накапливаться социально-экономи-
ческий синергический эффект от расшире-
ния деятельности в креативных индустриях, 
что позволит сделать качественный рывок 
в экономике России в целом как на нацио-

нальном уровне, так и на мезоуровне (в ре-
гиональном разрезе — в федеральных окру-
гах, отдельных субъектах РФ и т. д.);

14)	несомненно, получит развитие экспорт 
креативных продуктов и международное 
продвижение локальных брендов, кино, 
анимации, музыки и других креативных 
идей, это станет устойчивым фундаментом 
развития креативного предприниматель-
ства как в России, так и в мире. По данным 
Федерации креативных индустрий, такими 
примерами является проведение онлайн 
круглых столов и презентаций деятельно-
сти центров по развитию креативных ин-
дустрий Ульяновска, Тюмени и  Якутска, 
рассмотрение вариантов сотрудничества 
между российскими креативными бренда-
ми и оживленными рынками ОАЭ и других 
стран Персидского залива и т. д.

Заключение. Проведенное исследование по-
казало, что необходимо максимально эффективно 
использовать открывающееся поле возможностей 
для развития креативных индустрий, создавать 
необходимые условия для настройки взаимодей-
ствия между сообществом креативных предприни-
мателей, профильными ведомствами, обществен-
ными организациями и медиа, способствовать 
расширению линейки локальных продуктов креа-
тивных индустрий, созданию карты инфраструк-
турных участников рынка креативных индустрий, 
а также каталога инфраструктурных организаций 
и проектов в сфере креативных индустрий (среди 
них офлайн- и онлайн-площадки, проектные офи-
сы, институты развития, федеральные структуры, 
межотраслевые организации, представители ме-
диа и т. д.), которые осуществляют различные виды 
поддержки: финансирование, лоббирование ин-
тересов, образование для участников, нетворкинг, 
проведение экспертизы, инфоподдержки, предо-
ставление консалтинговых услуг и т. д.

Необходимым представляется и создание эф-
фективной и действенной информационной и ста-
тистической базы для формирования повестки 
дальнейшего развития данного сектора экономики 
(для мониторинга и объективной оценки состоя-
ния креативных индустрий России, прогнозиро-
вания развития отдельных индустрий и креатив-
ной экономики в целом, унификации терминов 
и определений, характерных для креативных ин-
дустрий и т. д.).

Необходимо формирование цивилизованно-
го рынка труда для креативных индустрий (в том 
числе посредством реализации соответствующих 
проектов в области среднего и высшего профес-
сионального образования, обеспечения признания 
квалификации в сфере креативного предпринима-
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тельства, формирования требований к профессии, 
например, в виде профессиональных стандартов, 
создания возможностей для эффективного кадро-
вого поиска сотрудников в области творческих про-
фессий, формирования кадровых резервов и рас-
ширения практики создания инновационных школ 
креативных индустрий).

Представляется необходимым создание воз-
можностей для формирования различных каналов 
источников инвестиций в креативные индустрии 
(например, за счет формирования системы гранто-
вой поддержки, венчурного финансирования, ин-
кубирования и акселерации в сфере креативного 
предпринимательства, создания инновационных 
банковских продуктов, предоставляющих кредито-
вание для креативных индустрий и др.).

Актуальным является развитие инфраструк-
турных возможностей для креативного предпри-
нимательства в России (в том числе определение 
системы взаимодействия креативных индустрий 
и государственных, коммерческих, некоммерче-
ских организаций, создание возможностей для со-
трудничества их представителей и промышленно-
го сектора, реализация проектов в области защиты 
интеллектуальной собственности и т. д.).

Необходимо создавать и развивать локальные 
региональные экосистемы креативных индустрий 
[12]. В этом контексте важно определить приори-

теты их развития как на уровне Российской Федера-
ции в целом, так и в отдельных регионах. Это вклю-
чает в себя создание условий для взаимодействия 
и сотрудничества представителей креативных ин-
дустрий на региональном уровне, развитие нацио-
нального рынка креативных продуктов, товаров 
и услуг, а также создание коммуникационных плат-
форм для консолидации участников данной сферы 
и обмена информацией.

Кроме того, требуется налаживание отноше-
ний с государственными органами, что будет спо-
собствовать формированию благоприятной среды 
для развития креативных индустрий. Важными ас-
пектами этого процесса являются защита интеллек-
туальной собственности, разработка рациональной 
налоговой системы для креативного предпринима-
тельства, устранение регуляторных барьеров и со-
здание целостной межведомственной системы го-
сударственной поддержки.

Необходимо всестороннее улучшение имиджа 
креативных индустрий как нематериального ре-
сурса (в том числе за счет поддержки и развития 
спроса на российские креативные продукты, това-
ры и услуги, формирование программ повышения 
престижности креативных индустрий и т. д.).

Только весь комплекс перечисленных мер по-
зволит выстроить оптимальную траекторию разви-
тия креативных индустрии в нашей стране.
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