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Введение
Актуальность исследования. Генерирование политического кон-
тента в средствах массовой информации (далее — СМИ) имеет 

свою специфику: журналисту необходимо написать материал в сжатые 
сроки, при этом статьи создаются стихийно, однако в рамках профес-
сиональной этики с соблюдением принципа свободы слова. С течени-
ем времени данные инструменты стали использоваться в предвыбор-
ных программах потенциальных кандидатов в президенты — полити-
ческий дискурс электорального цикла начал публиковаться как наи-
более релевантный и достоверный для репрезентации предвыборной 
программы и актуальности выбора определенного кандидата, а поли-
тический дискурс стал тщательно пропитываться средствами персуа-
зивной (убеждающей) коммуникации.

Цель исследования — проанализировать англоязычные публичные 
выступления и статьи с целью определения общих и индивидуальных 
речевых фреймов, стратегий и тактик американских политических ли-
деров электорального цикла. Объект — речевые фреймы, стратегии 
и тактики в политическом дискурсе президентских кампаний амери-
канских кандидатов.

Задачи для достижения цели:
1. Выявить и проанализировать речевые стратегии и тактики совре-

менного политического дискурса.
2. Рассмотреть специфику и проблемы свободы прессы.
3. Определить самые распространенные речевые стратегии и так-

тики американских политических лидеров, публикуемые в медиа- 
коммуникации.
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4. Найти и систематизировать основные фреймы одного из ведущих 
американских лидеров (Д. Трампа).

5. Проанализировать фреймы, сделанные политическим дея-
телем и его электоратом во время президентских кампаний, в т.ч. 
праймеризов.

Фрейминг в речевых стратегиях и тактиках ведущих политических 
лидеров динамично меняется в контексте эволюции политического дис-
курса, отвечающего требованиям современных избирателей и ситуации 
в их стране, поэтому данное исследование обладает новизной. Теоре-
тическая значимость заключается в анализе современного фреймин-
га в речевых стратегиях и тактиках политического дискурса, публику-
емого в медиакоммуникации. Практическая значимость состоит в том, 
что описанные в ней материалы могут быть использованы в ходе ре-
альной учебной практики.

В статье используются такие методы, как классификация и система-
тизация фреймов, речевых стратегий и тактик, контент-анализ англо-
язычных новостных сайтов, публикующих материал о президентских 
кампаниях кандидатов из США.

Результаты исследования
Политические процессы порождают дискурс, в том числе журна-

листский, «объединяющий все формы политической коммуникации» 
[Линь, Смирнова, 2020, с. 768]. При медиапрезентации политической 
жизни журналисту необходимо соблюдать определенные профессио-
нальные этические принципы, однако фундаментом его материала дол-
жен оставаться принцип свободы слова, что в конечном итоге является 
продуктом, формирующим имидж государственных лидеров той стра-
ны, чьи политические коллизии освещаются в СМИ, а также внутрипо-
литической обстановки и ситуации на международной политической 
арене. Репрезентация данных лиц и коррелирующих с ними событий 
в массмедиа «зависит от того, есть ли в конкретном обществе свобода 
слова и цензура» [Линь, Смирнова, 2020, с. 769].

World Press Freedom Index (WPFI) за 2023 год подчеркивает расту-
щую угрозу свободе прессы во всем мире — согласно мнению экспер-
тов WPFI, в семи из десяти стран созданы плохие условия для освеще-
ния авторских интенций журналистов (см. рис. 1).
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Рис. 1. Данные Всемирного индекса свободы прессы (Wo rld Press Freedom Index) 
за 2023 год (WPFI. 2023)

Свобода слова — это один из инструментов репрезентации поли-
тической жизни общества в медиакоммуникации с различных ракур-
сов, в том числе освещения президентских кампаний, когда в материа-
ле можно встретить самые разнообразные мнения о той или иной по-
литической проблеме. Однако необходимо принимать во внимание 
критерии, которыми руководствуются те или иные народы при опре-
делении целесообразности свободы слова и его характеристики в ме-
диасфере. Например, в странах континентальной Европы и в Америке 
при оценке данного феномена и определении его уровня релевантно-
сти массмедиа руководствуются принципом, что свое волюнтаристи-
ческое суждение может высказать абсолютно любой человек, полагаю-
щий, что его точка зрения является актуальной. При этом не принима-
ются во внимание такие немаловажные факторы, касающиеся данного 
адресанта, как: компетентность в вопросах озвучиваемой им пробле-
матики, адекватность, ответственность, психоэмоциональное состоя-
ние, уровень образования и образованности, достоверность сведений, 
которыми он руководствуется, и другие немаловажные факты, влияю-
щие на содержание опубликованного тем или иным лицом материала.

В других странах (Россия, Китай, Северная Корея, Арабские Эми-
раты, Беларусь и т.д.) вышеобозначенные факторы учитываются, более 
того, большой акцент делается на реакции целевой аудитории и на том, 
какие последствия повлечет прочтение реципиентами того или иного 
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контента (межнациональные распри, террористические акты, буллинг, 
суицид или другие варианты девиантного поведения), содержит ли пу-
бликация материалы, искажающие историю (дезинформация являет-
ся одним из основных средств манипуляции в информационных вой
нах). Тем не менее учет таких важных «паттернов» WPFI расценивает 
как сильное нарушение «безопасности журналистов, а также чистоты 
и всеобъемлющей формы свободы» [Free press unlimited, 2023].

Проблема также заключается в том, что сегодня существует мно-
жество инструментов для репрезентации политического дискурса (как 
и любой другой информации): блогинг [Николаева, 2022, с. 42], соци-
альные сети [Николаева, 2022, с. 92], каналы в мессенджерах и другие 
электронные ресурсы, авторами которых может быть любой человек, 
включая тех, кто не имеет профессионального образования журнали-
ста, не обладает соответствующими компетенциями, широким круго-
зором, аналитическим складом ума и другими важными качествами, 
от которых зависит достоверность и качество репрезентативного мате-
риала, создающего определенные образы политических лидеров. Боль-
шинство социальных платформ посредством виральности позволяют 
публиковать фейковый контент. Например, 38% новостного массива 
на Facebook в период предвыборной кампании Д. Трампа в 2017 году 
состояло из ложных материалов (текстов, фото и видео), с помощью 
которых осуществлялась манипуляция общественным мнением [Ни-
колаева, 2022, с. 39].

Теория фрейминга фокусируется на взаимодействии между спосо-
бом передачи информации, с одной стороны, и способом ее интерпре-
тации — с другой [Tarish, 2022, р. 1]. Свобода слова является фундамен-
том фрейминга политических процессов, так как представляет из себя 
создание журналистом определенного образа политического лидера 
(или иной действительности). Согласно исследованиям А.Д. Плисецкой, 
К.В. Филимоновой (2015), фреймы, конструируемые политическим «ли-
дером, позволяют консолидировать нацию вокруг определенных цен-
ностей, идей и представлений» [Плисецкая, Филимонов, 2015, с. 161]. 
Свобода слова журналиста, цитирующего политика или описывающе-
го связанные с ним политические процессы, выступает в роли идеоло-
гического конструкта в президентских кампаниях, который становит-
ся ориентиром для электората. Американские журналисты чаще все-
го используют Slant (амер. разг. быстрый взгляд), чтобы сформировать 
определенное представление (интерпретацию) у общественности об их 
статьях [Tarish, 2022, р. 1].
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Д.А. Шойфеле [Dietram A. Scheufele, 1999] дифференцирует четыре 
процесса, которые выступают в роли фундамента создания и реализа-
ции фрейминга [Tarish, 2022, р. 2] (см. рис. 2):

Рис. 2. Процессы фрейминга (по Д.А. Шойфеле)

Построение фреймов фокусируется на коммуникативной динамике 
ораторов при выборе конкретных стратегий и тактик во время полити-
ческого дискурса. Соответственно, выстраивание медиакоммуникации 
происходит с учетом вышеобозначенных факторов, влияющих на пре-
валирование в речи определенных вербальных и невербальных средств, 
которые способны заключать в себя как эксплицитные, так и импли-
цитные интенции, формирующие в сознании аудитории то или иное 
представление об озвучиваемой проблематике, ее интерпретации, — 
коммуникативные посылы при этом способны вносить конструктив 
в идеологию граждан или, наоборот, деструктурировать их представ-
ление о международных отношениях или политической ситуации.

«Речевые тактики представляют собой конкретную совокупность 
практических способов реализации той или иной речевой стратегии» 
[Качайкина, Панина, 2022, с. 340–341] (например, «тактика обвине-
ния», «тактика безличного обвинения», «тактика оскорбления», «так-
тика угрозы», тактика обличения», «тактика презентации», «отвод кри-
тики» и т.д. [Акопова, 2013]) — ключевой дискурсивной стратегией яв-
ляется фрейминг. Согласно таблице, речевой акт в президентской кам-
пании выступает в роли продукта речевых стратегий (Д.Р. Акопова вы-
деляет «стратегию на понижение», «стратегию на повышение» и «стра-
тегию театральности» [Акопова, 2013]).

Примеры медиафрейминга американского политика представле-
ны в таблице.
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Проанализированные фреймы отражают суждения, сделанные по-
литическим деятелем и его электоратом во время президентских кам-
паний, в том числе праймеризов. Исходя из исследований А.Х. Обиед 
[Obied, 2023] и данных, представленных в таблице, видно, что полити-
ческая элита создает и использует фреймы с целью продвижения сво-
их собственных интересов или идеологий, стремясь к тому, чтобы они 
имели благоприятные интерпретации и ассоциировались с их положи-
тельным образом.

Заключение
В США в политический дискурс активно включаются фрейминг, ре-

чевые стратегии и тактики, которые ранее использовались в журнали-
стике. Наиболее популярны стратегии на понижение, стратегии на по-
вышение, а также стратегии театральности.

Дональд Трамп успешно применяет речевые стратегии, которые бли-
же к театральным и насыщены яркими спичами, дебатами, выраженной 
мимикой и импульсивными жестами. Тем не менее его образ и все ин-
струменты его политического дискурса сосредоточены на коммуника-
тивных практиках, используемых преимущественно в народе, что им-
понирует электорату. Среди речевых тактик преобладают тактики об-
винения, презентации и побуждения.
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